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Photovoltaikanlagen lassen sich auch leasen, doch
das Solar-Leasing zahlt sich nicht in jedem Falle aus

Jeder vierte Euro, der in Deutschland
in die Ausriistung von Unternehmen
flieBt, wird von Leasinggesellschaf-

ten aufgebracht. Doch was bei der
Finanzierung vom Kopiergerat bis
zum Containerschiff seit Jahrzehnten
zum Standard gehort, ist fiir Pho-
tovoltaikanlagen bisher kaum von
Bedeutung. Und das liegt nicht nur
daran, dass es das Solar-Leasing erst

seit einigen Jahren gibt.

eleaste Photovoltaikanlagen, die also

weder aus Riicklagen noch mithilfe
eines Kredits bezahlt wurden, sind immer
noch eine Seltenheit. Manche Projektent-
wickler haben noch nicht einmal von
dieser Finanzierungsmoglichkeit gehort.
Dabei funktioniert das Solar-Leasing ganz
genauso wie in allen anderen Branchen:
Man entscheidet sich fiir ein bestimmtes
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Dachkraftwerk, lasst es jedoch von einer
Leasing-Gesellschaft  finanzieren und
nutzt es dann gegen monatliche Raten
und etwaige Sonderzahlungen, um es
spater vollstaindig zu ibernehmen. Ver-
gleichbare Vorgénge sind in der deutschen
Industrie so weit verbreitet, dass die Lea-
singbranche sich rithmt, mit Investitionen
von derzeit 54,1 Milliarden Euro jahrlich
Deutschlands grofiter Investor zu sein.

Etliche Leasingunternehmen sind in-
zwischen angetreten, den Zwitter aus
Kauf und Miete nun auch bei der Pho-
tovoltaik populédr zu machen, und haben
eigens Mitarbeiter fiir den Bereich der er-
neuerbaren Energien eingesetzt. Die Ge-
sellschatten haben dabei vor allen Dingen
die Zielgruppe im Blick, die tiber reichlich
Dachflédche verfiigt — wie zum Beispiel Fir-
men, Landwirte und Kommunen.

Kleine Anlagen mit weniger als zehn
Kilowatt Leistung beziehungsweise unter
50.000 Euro Investitionsvolumen sind fiir
die Leasingunternehmen hingegen unin-
teressant. »Bei kleineren Anlagen rate ich
zur GLS Bank oder zur Umweltbank. Die
haben gute Konditionen und setzen zum

Beispiel kein Eigenkapital voraus«, sagt
Klaus Jaxtheimer aus Eschau bei Aschaf-
fenburg. Er verleast fiir die Siidleasing
GmbH Photovoltaikanlagen und betreibt
selbst mehrere kleinere Dachkraftwerke.
Auch bei der Deutschen Leasing AG in Bad
Homburg v. d. Hohe finanziert man lieber
die groferen Anlagen. Sonst sei fiir die Ge-
sellschaft der Aufwand im Verhaltnis zum
Nutzen einfach zu grof}, sagt Frank Luster-
mann, der das Photovoltaik-Geschift der
Firma, die zur Sparkassen-Gruppe gehort,
aufgebaut hat.

Viele Vorteile sieht die Branche vor al-
lem fiir Unternehmen mit groen Photo-
voltaik-Ambitionen und wenig eigenem
Geld. So werben fast alle Leasingtirmen
mit dem sogenannten »pay as you earn
- gemeint ist, dass die Ertrdge der Anlage
nach dem Erneuerbare-Energien-Gesetz
(EEG) direkt zur Zahlung der Leasingra-
ten genutzt werden. Zusidtzliches Geld ist,
abgesehen von mehr oder weniger hohen
einmaligen Sonderzahlungen, nicht er-
forderlich.

Fiir die Betreiber der geleasten Anla-
ge ergeben sich daraus mehrere Vorteile:
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-ag mindestens 50 bis
in weiteres Argument
her zur Finanzierung
net ist.

mer billiger

1dennoch nur relativ
n ihre Dachkraftwer-
den schitzungsweise
Jen auch von Unter-
Kklassisch finanziert?
rage. Wir evaluieren
tg Schreiber, der das

Finanziert per Leasing: Franz Fottner vor einem seiner Solarkraftwerke bei Miinchen.
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den fiktiven Zinssatz beim Leasing tibli-
cherweise um etwa einen Prozentpunkt
gegeniiber dem Darlehen. Allerdings gibt
es Ausnahmen: Leasinggesellschatten, die
Tochterunternehmen einer Bank sind, bie-
ten durchaus vergleichbare Konditionen
an. »Unsere Festzinskonditionen fiir Ge-
werbetreibende bewegen sich in etwa auf
Hohe der KftW-Bonititsklassen C und D,
sagt Klaus Jaxtheimer von der Stidleasing,
die zur Landesbank Baden-Wiirttemberg
gehort. Das entspricht gegenwartig einem
nominalen Zinssatzvon 4,8 bis 5,1 Prozent.
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